Campanha

Doritos Lovers Brasil

.".'Categoria:
Melhor Campanha de
Construcao de Marca

Resumo:

O concurso de novas receitas Doritos Lovers foi realizado em parceria com o
SENAC em Junho de 2008 e contou com a implementagao das receitas ven-
cedoras nos restaurantes parceiros da acao.
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Com o objetivo aproximar a marca de maneira relevante junto ao seu publico
consumidor, estimular novas formas de consumo de Doritos e criar oportu-
nidades para novos profissionais através do desenvolvimento de receitas e
aplicacoes, o concurso possibilitou aos estudantes do curso de gastronomia
do SENAC a oportunidade de mostrar o seu talento diante de um jari.
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Dentro deste conceito, todas as receitas propostas deveriam, obrigatoria- > : = - - 3 = T : almon
mente, envolver Doritos como um de seus ingredientes.

Uma excelente iniciativa, auxiliando o posicionamento de Doritos e sua in-
tencao de se inserir em novas situagoes de consumo.

O concurso desenvolveu parcerias com restaurantes alinhados ao publico
alvo, que garantiram visibilidade e relevancia ao projeto.

Os ganhadores do concurso tiveram suas receitas implementadas nos car-
dapios dos restaurantes Juarez, Salad Creations, Pizza Hut e Koi.

Uma acgao pertinente, conduzida de forma sutil e, ao mesmo tempo, eficien-
te, alcancando grande visibilidade e efeito “boca-a-boca”, caracteristicas das
acoes desenvolvidas para a marca.

O resultado da acao foi a combinacao perfeita de um bom prato com a cur-
ticao e o sabor incrivel de Doritos, que saiu do pacote e invadiu os lugares
mais irados da cidade!!!




