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Pela primeira vez no Brasil uma grande empresa de produtos de consumo
realizou uma agao promocional junto aos 80 principais redes varejistas na-
cionais.

Mais de 2500 lojas das principais redes supermercadistas Brasileiros
foram aderentes a iniciativa, envolvendo mais de 35.000 Check-Outs em todo
o territorio nacional simultaneamente.

A promocao Nestlé Torce Por Vocé, realizada no segundo semestre de 2008,
dispensou o tradicional preenchimento de cupons ou envio de cartas com
rétulo

de produtos, facilitando a participagao com o uso do SMS.

O grande diferencial desenvolvido pela agéncia foi que, desta vez, os codigos
a serem enviados por SMS nao estavam impressos nas embalagens parti-
cipantes, mas sim em TODOS os cupons fiscais das redes parceiras, assim
Como uma mensagem

alusiva a promocao. Algo inédito em qualquer iniciativa até o momento.

A mecanica da promocao foi integrada nestes CheckOuts, permitindo que o
cddigo Unico fosse impresso no cupom fiscal de cada compra acima de R$
7.00 em produtos Nestlé. Ao realizar suas compras normalmente o sistema
de caixa identificava

os valores em produtos Nestlé, imprimindo um cédigo ao final da transacao.

Foram distribuidos milhares de prémios, incluindo ingressos para assistir
aos jogos do Brasileirao 2008, camisas exclusivas de futebol, viagens com
acompanhante para conhecer o centro de treinamento do time do coracao
e prémios em dinheiro (R$ 70 mil durante 12 semanas e um grande prémio
final no valor de R$ 700 mil).
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